Lei de Incentivo a

CULTURA




A LEl 8.313, DE 23 DE DEZEMBRO DE
1991, INSTITUIU O PROGRAMA
NACIONAL DE APOIO A CULTURA
(PRONAC) COM O OBJETIVO DE
AMPLIAR O ACESSO A CULTURA E A
PRODUCAO CULTURAL EM TODAS AS
REGIOES;  APOIAR, VALORIZAR E
DIFUNDIR AS MANIFESTACOES
ARTISTICAS BRASILEIRAS; PROTEGER
NOSSAS EXPRESSOES CULTURAIS E
PRESERVAR O PATRIMONIO; ALEM DE
ESTIMULAR A PRODUCAO CULTURAL
COMO  GERADORA  DE  RENDA,
EMPREGO E DESENVOLVIMENTO PARA
O PAIS.

PROJETOS
APROVADOS NA LEI
DE INCENTIVO A
CULTURA PODEM
RECEBER DOACOES
OU PATROCINIOS DE
PESSOAS FISICAS
PAGANTES DO
IMPOSTO DE RENDA E
PESSOAS JURIDICAS
PARTICIPES DO
LUCRO REAL.



APRESENTO O PROJETO

EXPEDICAO TERROA

QUE TEM COMO PROPONENTE

CANTALOUPE
ORGANIZACAO
DE EVENTOS LTDA

O projeto contempla a producao de uma média
metragem de 35 minutos do género documental a ser
produzido e finalizado em formato Full HD o qual sera
disponibilizado gratuitamente em Plataformas Streaming
(YouTube), abordando a valorizacao cultural, turistica e
gastrondmica da Paraiba com foco nas regibes
Litoraneas, Brejo e Cariri — Expedicao Terroa. O projeto
também contempla a realizacao de acodes formativas
com estudantes e professores da rede publica ensino
atinente as contrapartidas sociais.



INFORMACOES DO
PATROCINIO

211506

VALOR (R$)

199.486,32

001-BANCO DO BRASIL

AGENCIA

3396-0

CONTA

38.663-4




EXPEDICAO TERROA

OBJETIVO GERAL

Realizar 01 (uma) producao de obra
cinematografica de média metragem de forma a
estimular a valorizacado cultural, turistica e
gastronoOmica da Paraiba com foco nas regides
Litoraneas, Brejo e Cariri— Expedicao Terroa

OBJETIVOS ESPECIFICOS

* Oferecer 01 (uma) producao audiovisual de
media metragem para o publico brasileiro;
Realizar 02 (duas) acoes formativas atinentes
as Contrapartidas Sociais em Escolas de
Ensino Publico.




COMO PATROCINAR

Ha duas formas de financiar um projeto: por meio de doac&o ou de patrocinio. A
DOACAO é um repasse sem retorno de imagem para o incentivador. E um apoio que
resulta apenas da decisao de aplicar parcela do imposto de renda devido em um
projeto cultural para o qual a pessoa ou empresa queira contribuir. O PATROCINIO é
um repasse com retorno de imagem. Alem de viabilizar a realizacao de um projeto, o
patrocinador se beneficia de estratégias de comunicacao, assinando o patrocinio com
sua marca e inserindo sua imagem associada ao projeto selecionado, conforme
Artigo 23, da Lei 8.313/91. Ao escolher o projeto que sera apoiado, o apoiador
precisa estar atento as faixas de renuncia. Os projetos podem ser enquadrados no
Artigo 18 da Lei 8.313/91, que permite restituicdo de 100% do valor financiado dentro
do limite de 6% ou 4% do imposto devido, ou podem estar enquadrados no Artigo 26
da Lei e, neste caso, 0 percentual de restituicdo vai variar conforme a natureza do
apoio (doacao ou patrocinio) e o tipo de pessoa (fisica ou juridica)

Qualquer pessoa fisica que tenha imposto de renda a declarar ou pessoa juridica
tributada pelo lucro real pode financiar projetos culturais utilizando o mecanismo da
Lei de Incentivo a Cultura, sendo que as pessoas fisicas podem direcionar 6% do
imposto devido e as juridicas, 4%.

PESSOA FISICA

PESSOA JURIDICA



PESSOA PESSOA
FiSICA JURIDICA

Ha duas formas de financiar um projeto: por meio de O Investidor deve transferir o valor desejado (até 4% do
doacdo ou de patrocinio. A DOACAO é um repasse sem imposto devido) para a conta bancéaria especifica do
retorno de imagem para o incentivador. E um apoio que Projeto aprovado até o ultimo dia atil do ano corrente.
resulta apena$l a decis&o de aplicar parcela do imposto ApoOs o depdsito, o proponente responsavel pelo projeto
de renda devido em um projeto cultural para o qual a ira emitir um recibo e enviara ao patrocinador, sendo que
Pessoa ou empresa queira contribuir. O PATROCINIO é este recibo, servira de comprovante para que a renuncia
um repasse com retorno de imagem. Além de viabilizar a fiscal de efetue no proximo exercicio. O ressarcimento do
realizacdo de um projeto, o patrocinador se beneficia de patrocinio feito ocorrera no ano seguinte, na forma de
estratégias de comunicacao, assinando o patrocinio com abatimento do valor do Imposto de Renda a pagar.

sua marca e inserindo sua imagem associada ao projeto

selecionado, conforme Artigo 23, da Lei 8.313/91.




CONTRAPARTIDAS

Aplicacao da marca dos patrocinadores no
material gerado pelo projeto, distribuido a
populacao por meio dos objetos culturais a
serem produzidos

2 Vinculacao de nome e marca do patrocinador
em todas as acOes de desenvolvimento
cultural regional ligadas ao projeto.

Realizacao de acao formativa para alunos,
3 professores e gestores da educacao em
ambientes escolares.
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